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La novela del

lIbro a

4ro pero no imposible. Su hijo,
alummo primario de la previncia
de Buenos Aires. abre su libro de
texto. Por ransmutacién, éste se
ha comverndo en el Manual ded alumno de
Oresse -nada personal contra esa bella

prov: gallega En los fitimos meses se
: las sefales de

réentino

Las editoriales argentinas no s6lo perdieron su liderazgo en el mundo de habla hispana. Ahora estan so-
metidas a un acelerado proceso de transnacionalizacion. El fenémeno convive con la pérdida de terreno
del libro de autor nacional. Junto con su potencia comercial el sello local cede su autonomia intelectual.
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Las afras son engailosas. La prolifera
aién de titulos no habla de la importanda
de los hibros —es mds bien al revés. A pesar
de la asistencia masiva y de sus remoza-

-dos stands, en sus 26 ahos la Feria del Li-
bro, un fenémeno de masas de la cultura
portefia, no parece haber influido notable-
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lista himgaro. Diana Repetio, geren-
te de Pearson. dice o lema empresa
ric: “Pensar gobalmente. octuar local
mente”. Ademnds de cosechar 1s refor-
ma ecucativa "7?"4’7T‘1’F que consy
gan mejorar las bajisimas marcas de
lectura escolar Segfin un estudio
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En un repaso de sellos editoriales, muy
pocos siguen trabajando con capital local e
independencia de la casa matriz. Sélo tres
tienen filiales en Espana. A Paidos, de tex
tos uruversitarios, las cuentas le van mejor
en Espaiia que acd, y ademds edita sus h
bros afuera Emecé, cuyo fondo editonal
incluyc a Jorge Luis Borges y Adolfo Bioy
Casares, esta cn venta hace iempo. Sigue
siendo argentina Edhasa con el scllo Mi
wotauro. creado y sostenido hasta hoy por

-1 g cditor Paco Porrua con rede en
B eno Edicionen de la Flor. con

un catilogo atipico, especializado en histo-
rieta, Fudeba, que estuvo a punto de ser
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rnvalimda, y unas pocas empresas fami
iares con fondos dictados por el gusto an
tes que el mercado.

Ya no se trata de una industria basada
en la continwdad y la solidez conceptual
de sus disefladores Las fusiones se produ
cen a diario y henen cifras siderales. Hace
diez dias Bertelsmann se unio a Pearson
con el que ya editaba ¢l diano The finan

cial times. para comprar el mayor congle
Dos dias Jer

no podia "afirmar m desmentir” gu B
hélding hubiera comprado a su vez al so-
do inglés ~aunque se dijo “muy interesa-
do en el libro infanul”.

Entretanto, la espafola Santillana
—casa madre de Aguilar, Alfaguaray
Taurus y la principal proveedora de
manuales de primaria en la Argenti-
na- firmé un acuerdo con Ediciones
B, y Planeta, con Bertelsmann, para
lanzar dos lineas de libros de bolsillo
(“Que acd van a costar 8 pesos, mientras
en Espafia cuestan 4” ~dice un distn-
buidor-)

La tendencia a la concentracion es
tal que no es impensable que un mis-
mo grupo editorial pueda apoderarse
de un lector “de la cuna a la tumba”,
como antes se decia del Estado de Bie-
nestar. Una misma editorial, bajo
nombres diversos, le vendera los li-
bros de su primera infancia, le en-
sefiard a leer, historia y geografia, con
suerte lo acompaiara a la universidad
y en sus horas de ocio, libros todos,
ademis, vendidos por una cadena de
librerias del mismo holding Este ulti-
mo eslabon también se puso en mar-
cha.

Santillana acaba de comprar la ca-
dena Fausto Las librerias portefias
son en realidad capitales virtuales con
gran liquidez de caja, ya que operan
por consignacién. “Nuestra editorial no
tiene tanto una crisis econémica como fi-
nanciera —explica Fernando Estévez,

responsable de Aguilar, gemela de
Santillana-. “Estamos financiando las
librerfas hace afos. Desde que el libro lle-
ga al depésito de la editorial hasta que
cobramos, transcurre un promedio de
190 dias.” Estévez argumenta que la
compra de Fausto (que tenia una deu-
da cuantiosa con firmas espafiolas) es
“defensiva”, en prevision de que a Al-
faguara pueda ocurnirle lo que a Pla-
neta en afios anteriores con la cadena
Yenny. Las grandes bocas de venta exi-

gen mejores
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grano Rawson y Abelardo Castillo pueden
promover 15 mil ejemplares, pero las edi-
toriales argumentan que sus pares es-
paficles imprimen 50 mil. Incluso que al-
gunos autores chilenos y uruguayos tiran
mis que ellos.

La transformacion del lector

Hace dos semanas, Beatriz Sarlo ob-
servé publicamente que “los escritores ar-
gentines no conectan con el publico”. Este
diagnastico abre vanas ventanas, desde el

n una cultura empobrecida por

el deterioro econémico y edu-

cativo, la masificacién mediati-

cay los efectos de la globaliza-

cion, atribuirles a los criticos y a los es-

critores argentinos la responsabilidad

por el alejamiento del piblico lector y

la desaparicién de las editoriales nacio-
nales resulta improcedente.

La critica, se dice, ha fracasado en su

mediacién con el lector. Y si bien es

cierto que la distancia creciente entre

Las grandes del mercado
gvnwrmﬁn‘:ma[&nmdﬂnmmmmummadﬁm.

se acelero en la vitima década.

retroceso de la educacion pablicaa lacn
M Lo de e se ha ob

servado que ios cambios en el piblico ar-
s : —profundos y para
. El escritor Marcelo Cohen observa:

“Lo Bamativo &5 que los editores no se dicran
cuenia mientras ocurris. Ademads, jcémo
modificar voluntariamente la relacion con la
tradicuin? Tenemes una literatura cuyo cuer-
po central €5 excéntrico, con wn impulso inno-
wader y un realismo débil. En Espaiia hubo
un gparatoso proceso de formacién de una li-
toraturs de consenso y ahora mds de la mitad
2zl pais vota @ Azmar. Los libros se escriben
pars inguictar, incluso o su autor”.

En Gerta medida, 2 través de las sobre-
determinaciones de su catilogo, Ricardo
Sabanes, director en la Argentina de Pla-
oeta, la mis editorial espafiola,
ha contribuido 2 la transformaaén del
piiblico. Apunta algo que esti en ¢ centro
mismmo del ambio: las nuevas formulas
de produccién y comercializacién de los Li-
bros, tamadas de la industria discogrifica.
“A ka concentranién coonémica correspondid
s fucrie segmentaciin del mercado” —dice
Sabanes-. “Significa que s¢ venden menos
cemplares de cada libro pero 2 publica mu-
chio . En las lbrerias d lector no lo advier-
tz, pero extdn cado vez més organizadas co-
mo una megadisgucria. Cada lector va a su
anogud y mo s craza con los otros.”

De hecho, la tendencia actual 2 [a seg-
mentacién es la contraria a la que edifico
Is tradiciém de las editoriales familiares,
cuya fuerza residia en ¢l fondo editorial
—colecciones de autores de lectura sosteni-
ble 2 través del tiemipo, los clisicos de una
casa. En los 90 los catilogos abandonan
definitivamente el concepto de fondo edi-
torial por el sisterna de “novedades”, que
van rotando para ceder ¢f ugar a noveda-
des-atin-mis-nuevas, €n una incesante
agenda de reemplazos. Las principales
editoriales admiten unos 15 titulos por
mes; algunas, como € Grupo Zeta, lanzan
hasta 30. Esa aceleracion y dispersion de
1z oferta inhibe el circuito clisico de la
consolidacién literaria. En este sentido, la
literatura argentina actual es “anticuada®,

Editorial Abo de iniclo Grupo econbmico Cabeza en Argentina
Planeta 1973 Planeta Argentina Julio
(fihal de la empresa espanola) Pérez
ra-Aguilar- 1964 Grupo Santllana E. Fermandez
Altea-Taurus (espanoles) Rozado
il 1939 Grupo Bertelsmann Olaf
(alemanes) Hantel
Ediciones B 1988 Grupo Z (filial de la René
empresa espanola) Escolar
Norma 1991 Carvajal S.A. Tomas
(colombianos) Castillo
Paidés 1945 Paidés Argentina (asociada Manta
a capitales espanoles) Gottheil
EMECE 1939 Empresa argentina Francisco
de la familia Del Carril del Caml
Fuente. Chmars del Lidro y editoriales CLARIN

La ley del libro, abiert_a‘

EVA MARABOTTO

El lunes, como en cada inauguracién
de la Feria del Libro, Fernando de la
Ri:a repiti6 las promesas presidenciales
de una pronta sancién para la ley del li-
bro. El proyecto fue presentado en 1998
por los senadores del P] Pacho O'Don-
nell y Carlos De la Rosa, obtuvo media
sanci6n de la Cimara alta y espera ser
tratado en Diputados.

El proyecto entusiasma por igual a la
industria grifica y a las editoriales, ya
que dispone la desgravacién para la im-
portacién y la exportacién de libros y
exime del IVA a la produccién y comer-
cializacién de libros incluidos los insu-
mos de la industria gréfica (tinta, papel,
magquinarias, etcétera). Pero hay secto-
res no tan entusiasmados. El proyecto
habria sido frenado en la Cimara baja
para negociar atn mejores condiciones
para la industria grifica, El editor Da-
niel Divinsky, de Ediciones de la Flor,
aporta otra version: “H acuerdo entre los

sectores involucrados es total pero la Co-
misién de Presupuesto de Diputados se
nicga a resignar, en nombre del Estado, el
cobro del 1VA a los insumos como ¢l papel
ylatinta”,

Las primeras opiniones contrarias a
algunos puntos del proyecto fueron
presentadas en Diputados por la Socie-
dad Argentina de Escritores (SADE).
Carlos Paz, su presidente, objeta el
articulo 23 porque crea, para el editor,
un derecho andlogo al derecho de
autor, lo que le parece “una aberracion
Jjuridica®. La SADE busca convertirse en
receptora de derechos de autor de los
cuales sc quedaria con el 10 por ciento.

Otra objecién es de los escritores y
pasa por lograr apoyo a la literatura na-
cional. La poeta Susana Villalba, coordi-
nadora de la Casa de la Poesia del Go-
bierno de la Ciudad de Buenos Aires,
trabaja junto a un grupo de escrilores
en un proyecto para que las editonales
se comprometan a publicar autores na-
cionales.
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Cierto ligero reparto de culpas

especialistas y legos no es privativa de la
cultura argentina, el juicio tiene su cuata
de verdad. Rechazando enfiticamente un
lugar subsidiario respecto de la literatura,
el pblico y el mercado, 1a critca argentina
fue ganando desde los 60 un espacio de
autonomia. No ha logrado en cambio, sal-
VO raras excepciones, una intervencién efi-
caz en los medios masivos que, sin resig-
nar el rigor, extienda el didlogo mis alld de
un “entre nos” de entendidos. Tampoco
ha conseguido satisfacer la expectativa del
lector de un juicio de valor estimulante.
Sin embargo, cabe aspirar a una interven-
cion que a partir del entusiasmo genuino
del critico, impulse a la lectura sin exhibi-
donismo académico.

¢Qué decir de los escritores, acusados
de escribir libros que nadie lee? Ellos son

la punta del iceberg, emergencia visible
de una tradicién heredada o negada,
que no se puede torcer a voluntad sin
caer en el oportunismo mercantilista
Ni los criticos ni los editores ni los pro-
pios escritores pueden mediar en la de-
finicién del lector implicito de una lite-
ratura. Es por lo tanto comprensible
que un escritor como Manuel Puig,
que se proponfa el doble desafio de es-
cribir una novela “popular” sin resig-
nar por eso a la innovacién formal, se
interesara por la respuesta del pablico.
Si esa preocupacién no esta en el im-
pulso de una obra, si con mayor o me-
nor fortuna el escritor trabaja legitima-
mente para un lector futuro, no veo por
qué deba o quiera atender a las deman
das del publico y el mercado.

ya que, por formalista y afecta al culto, se
resiste a la velocidad del mercado. Es el
cargo que le hizo recientemente Juan Mar-
tin, al afirmar que estuvo enferma de van-
guardia. Ahora, francamente, en tanto lec-
tores, ¢debemos lamentar la inexistencia
del Arturo Pérez Reverte vernaculo, que
pondria tan contentos a los editores?

Pero la segmentacién atenta contra la
constitucion de un mainstream, el gran es-
cnitor punto de encuentro del lector pro-

medio y 1a critica espeaializada. Algunas
edioriales (Plancta y Sudamericana) apos

taron fuertemiente a producirlo a través de
la no ficcién y la novela histérica. Habia
antecedentes: Rodolfo Walsh, precursor

con sus relatos documentales, La revolu:
cién es un suefio eterno, de Andrés Rive-
ra, el cruce de géneros de Tomds E.
Martinez. Si bien este fenomeno, particu-
lar del Rio de la Plata, aportd algunos li-
bros interesantes, en poco iempo condujo

Las nuevas formas de
produécién y
comercializacion de libros
imitan la segmentacion de

la industria discografica

a libros en sene y a nuevas decepciones
para el pablico. En cuanto al lector prome-
dio, ¢hoy encontraria entretenimiento en
una novela exigente como Rayuela® (No,
dice Sabanes, la novela dificil ya fue))
Perdido su caracter de novedad, los li-
bros se saldan ripidamente para dar lugar
a la nueva tanda: un universo de libros
frescos. “El negocio se convirtid en una pesa-
dilla”, observa Deborah Yanover, de la li-
breria Norte. “La presion de las novedades
determina la brutahdad con que se saldan los
libros, sean buenos o malos. No hay espacio
para los libros de fondo editorial.” Diversidad
en el llano, una rotacién perpetua de titu-
los. Asuntos clave para la creacion, como
la construccion de sisternas y las referen-
cias estéticas, cambian de escala. El régi-
men del instante ha alcanzado finalmente
al libro, emblema del objeto perdurable.
:Conseguurd el mercado ofrecer un titulo a
la medida de cada lector? a}
Colaborsron Héctor Pavon, Eva Marabotto y Renata Roc
co-Cuzzi



